
Biofarma Group è una nuova 
realtà industriale che opera 

nell’ambito dello sviluppo, pro-
duzione e confezionamento di 
integratori alimentari, dispositivi 
medici, farmaci a base di probio-
tici e cosmetici esclusivamente 
conto terzi. 
Con un fatturato di 233 milioni di 
euro, oltre 859 dipendenti e una 
quota export superiore al 50%, 
Biofarma Group si propone oggi 
come un player di riferimento a 
livello globale nel mondo Health 
& Beauty Care.
“Attraverso un processo di ag-
gregazione che rispetta ed esal-
ta le professionalità dei colla-
boratori, il Gruppo punta alla 
realizzazione di una struttu-
ra aziendale solida, capace di 
guardare al futuro con continui-
tà e con grande propensione ad 
accelerare i processi di innova-
zione, cambiamento e migliora-
mento continuo per affermarsi 
sul mercato internazionale ed 

essere competitiva a livello glo-
bale nel mondo dei prodotti He-
alth Care”, spiega il dott. Mauri-
zio Castorina, CEO del gruppo.
Innovazione, eccellenza produt-
tiva ed elevata professionalità 
dei team sono i valori alla base 
di questo nuovo progetto indu-
striale. Le competenze che co-
stituiscono ciascuna azienda del 
Gruppo, composto da 4 siti pro-
duttivi distribuiti tra Lombardia, 
Veneto e Friuli-Venezia Giulia, 
consentono di offrire soluzioni 
personalizzate e un servizio an-
cora più completo e trasversale 
che va dallo sviluppo dell’idea al 
prodotto fi nito. È inoltre disponi-
bile un ampio catalogo di prodot-
ti comprensivi di dossier, alcuni 
dei quali brevettati, a disposizio-
ne in out-licensing per i clienti 
con la possibilità di essere com-
mercializzati in tutto il mondo. 
“I partner nazionali e internazio-
nali con cui il Gruppo Biofarma 
si interfaccia, ci riconoscono da 
sempre l’elevata attenzione alla 
qualità e alla tecnologia - prose-
gue il dott. Castorina - come ri-
sultato dei continui investimenti 
in innovazione di prodotto, pro-
cesso e tecnologie. I brevetti 
depositati e patent pending (88 
in tutto) dimostrano il nostro co-
stante impegno nel realizzare 
prodotti e soluzioni a elevato 
contenuto d’innovazione, avva-
lendoci di tecnologie in costante 
evoluzione “.
Per quanto riguarda, in partico-
lare, il settore Cosmetici, il Grup-
po sviluppa, produce e confezio-
na trattamenti per il viso, prodotti 
per il corpo, capelli, igiene e cura 
della pelle, anche quella più 

sensibile e delicata dei bambini. 
“Siamo molto attenti alla soste-
nibilità ambientale - dichiara Ca-
storina -. Sviluppiamo formula-
zioni green certifi cabili Natrue 
che premiano l’utilizzo di materie 
prime naturali promuovendo un 
concetto di bellezza che rispon-
de all’applicazione di prodotti 
con pochi e semplici ingredienti. 
Sostenibilità signifi ca anche rea-
lizzare tecnologie green friendly 
per l’applicazione del prodotto: 
ne è un esempio la BOV (Bag 
On Valve), la tecnologia aeresol 
eco-friendly senza gas utilizzata 
nello stabilimento di San Pietro 
Viminario, in provincia di Padova 
o la tecnologia delle formulazio-
ni solide: realizzati senza o con 
un bassissimo contenuto di ac-
qua, i cosmetici solidi possiedo-

no formule concentrate e ricche 
di attivi che li rendono più dure-
voli dei prodotti tradizionali sen-
za bisogno dell’aggiunta di con-
servanti. Promuoviamo inoltre il 
concetto di bellezza legato alla 
salute e al sano stile di vita, con 
nuove formulazioni e prodotti 
beauty studiati per agire sull’or-
ganismo dall’interno, sfruttando 
le proprietà nutraceutiche di al-
cuni alimenti”. 
Tutte le aziende del Gruppo di-
spongono di un laboratorio di 
controllo qualità dotato di attrez-
zature moderne e all’avanguar-
dia, che si interfacciano costan-
temente con i centri di ricerca e 
le Università a livello regionale e 
nazionale per garantire i più ele-
vati standard di qualità e sicu-
rezza dei prodotti.

Glamjoy nasce nel 
2015. La svolta arriva 

nel 2020, con l’ingresso in 
azienda di Marco Linzaghi, 
manager milanese e oggi 
ceo della società, che vanta 
una grande esperienza nel 
settore del packaging per co-
smetici di alto livello e dell’o-
refi ceria. Infatti, negli anni, 
ha collaborato con numero-
se aziende svizzere, ma an-
che per alcuni brand cosme-
tici internazionali.
Dopo oltre due anni di studi 
e di progettazione di formu-
lazioni scientifi che, Glamjoy 
nel 2021 dà il via alla produ-
zione e commercializzazio-
ne di prodotti cosmetici all’a-
vanguardia.
Inizialmente l’azienda punta 
a produrre e commercializ-
zare maschere per il viso ad 
alto contenuto di componen-
ti fi toterapici e cellulari. Suc-
cessivamente crea una linea 
di prodotti cosmetici per la 
cura del viso e del corpo ad 
alto contenuto di materie pri-
me innovative e ricchi di vita-
mine A e E, acido ialuronico 
e glicosamminoglicani.
Il team di Glamjoy applica le 
ultime scoperte della scienza 
cosmetica al proprio lavoro. 
“Il termine che viene spesso 
usato, quando ci si riferisce 
ai nostri prodotti fi toterapici 
e cellulari, è ‘cosmeceutico’, 
che signifi ca una miscela tra 
farmaceutico e cosmetico - 
spiega Linzaghi -. Un termi-
ne perfetto per descrivere i 
nostri prodotti che utilizza-
no formulazioni scientifi che 

all’avanguardia per scopi co-
smetici. Questa singolare al-
leanza tra il mondo della bel-
lezza e quello della scienza 
è ciò che sta dietro lo slogan 
‘La Scienza di Essere Belle’ 
che accompagna la nostra 
fi losofi a”.
L’azienda si è specializzata 
anche nella produzione di 
monodosi per l’industria co-
smetica ed è in grado di rea-
lizzare linee complete di cor-
tesia per hotel.
“Nello stabilimento di Bru-
saporto, in provincia di Ber-
gamo, oltre a tutta la linea 
cosmetica, alle monodosi, 
produciamo e confezionia-
mo prodotti per la cura e l’i-
giene della persona, Tra 
questi spiccano gli sham-

poo, i bagnodoccia della 
nuovissima Linea Pop e le 
creme corpo e viso tutte pro-
dotte con materie prime di 
alta qualità completamente 
naturali - racconta Linzaghi 
-. La pandemia ci ha spinti a 
realizzare e promuovere una 
nuova linea di igienizzanti 
destinati all’igiene della per-
sona ma anche dell’ambien-
te sempre più richiesti dal 
mercato”.
Nell’ultimo periodo l’azien-
da ha investito molto sugli 
impianti per la produzione 
di monodosi; le confezio-
ni monodose nello scenario 
attuale sono infatti il frutto di 
un accurato processo di sin-
golarizzazione e sono diven-
tate di grande attualità. Un 
altro tool ormai imprescindi-
bile nel contesto odierno, in 
questo caso molto più allar-
gato e generalizzato, sono 
le bustine monodose di gel 
o salviettine sanifi canti, utili-
ty che probabilmente resterà 
una consuetudine acquisita 

anche dopo che sarà fi nita 
l’attuale fase di emergenza 
sanitaria. Il mercato dei pro-
dotti disinfettanti e igieniz-
zanti per le mani è cresciu-
to infatti esponenzialmente: 
da presidi medico-chirurgici 
sono diventati oggi prodotti 
di uso quotidiano.
La sede legale di Glamjoy 
si trova a Milano. Lo stabili-
mento bergamasco occupa 
attualmente 6 lavoratori di-
pendenti altamente specia-
lizzati. Gli impianti, ad alta 
capacità tecnologica, sono 
in grado di soddisfare qual-
siasi tipo di esigenza, dalle 
piccole produzioni al confe-
zionamento anche di gros-
si lotti.
“Lavoriamo anche per con-
to terzi realizzando qualsiasi 
prodotto cosmetico - spiega 
Linzaghi -. Commercializzia-
mo inoltre prodotti da toilet-
te tra cui guanti monouso, e 
una ampia gamma di prodot-
ti monouso in carta e, natu-
ralmente, mascherine un al-

tro prodotto diventato di uso 
comune”.
Elaborati su misura, i rituali 
di trattamento viso e corpo 
di Glamjoy rispondono a tut-
te le esigenze: idratazione, 
nutrizione, luminosità, giovi-
nezza, vitalità, rilassamento, 
serenità o snellimento. Nel 
cuore di queste parentesi ur-
bane, sono stati creati tutti i 
trattamenti per contrastare lo 
stress, la stanchezza e l’in-
quinamento.
Ultimo nato in casa Glamjoy 
è un prodotto insetto repel-
lente, “più precisamente un 
prodotto contro insetti e zan-
zare - specifi ca il titolare -. 
Siamo usciti da pochissimo 
sul mercato con il marchio 
‘Stop Insetti e Zanzare’, che 
si distingue per la formula-
zione del prodotto costitu-
ita da oli di origine vegeta-
le estratti da piante e fi ori in 
grado di lasciare la pelle fre-
sca e profumata senza un-
gere, grazie alla presenza di 
mentolo e acido ialuronico”. 

Nel 2021 l’azienda ha rag-
giunto ottimi risultati, chiu-
dendo l’esercizio con un fat-
turato di oltre 1.400.000,00 
euro. Nel 2022, grazie ad 
una rete di distribuzione se-
lettiva, Glamjoy con la linea 
creme viso e corpo e con i 
prodotti skincare sta bene-
fi ciando di un’importante 
crescita.
“Confermate quindi le previ-
sioni per l’anno in corso. En-
tro il 2023 pensiamo di arri-
vare a un fatturato di oltre 3 
milioni di euro, anche grazie 
a importanti investimenti su 
macchinari automatici di ul-
tima generazione (Industria 
4.0) - dichiara Linzaghi -. I 
benefi ci degli investimen-
ti 4.0 non si riducono infatti 
ai soli risparmi fi scali, ma ri-
guardano soprattutto l’effi -
cientamento, che si traduce 
in competitività».
Il concetto di industria digi-
talizzata è sempre più lega-
to alla responsabilità socia-
le, in relazione innanzitutto 
all’occupazione e al miglio-
ramento delle condizioni di 
lavoro, in cui l’attività delle 
macchine si integra a quel-
la degli addetti. “È il con-
cept di Società 4.0, il cui 
scopo primario è mettere 
al centro l’uomo e, intorno 
a lui, le tecnologie colla-
borative come i co-robot, 
notifi che proattive e realtà 
aumentata per assisterlo e 
coadiuvarlo in tutti i livel-
li del processo. Mettere al 
centro le persone è la mis-
sion di Glamjoy. Non solo 

i collaboratori ma anche i 
clienti fi nali - dichiara Linza-
ghi -. Le richieste dei con-
sumatori si muovono infatti 
verso un concetto di bellez-
za che fa rima con salute 
e sostenibilità ecologica. 
Un risultato da perseguire 

sfruttando formulazioni ine-
dite e nuove tecnologie, ma 
anche attraverso strategie 
di marketing che fanno la 
differenza”.

info@glamjoy.com
www.glamjoy.com

Biofarma Group, un partner globale nel settore health-care e della cosmesi
Con 4 siti produttivi distribuiti tra Friuli-Venezia Giulia, Veneto e Lombardia, il gruppo offre un servizio che va dallo studio scientifico al prodotto finito

GLAMJOY: qualità, competenza e innovazione nella scienza della cosmesi
Nel giro di due anni l’azienda bergamasca è diventata un punto di riferimento nella produzione e commercializzazione di prodotti cosmetici all’avanguardia

Il sistema economico dell’intera fi liera cosmetica, dai 
macchinari per la produzione e il confezionamento, 

al packaging, senza dimenticare le materie prime, la 
distribuzione, la logistica e il retail, è pari a 33 miliardi di 
euro. Gli addetti diretti sono 36mila che diventano circa 
400mila sull’intera fi liera. Valore economico, scientifi co 

e sociale sono i tre pilastri su cui si regge il settore e che 
permettono di annoverarlo tra i comparti di eccellenza 
del nostro Paese. Il valore economico è dimostrato dai 
numeri che, dal fatturato all’occupazione, fi no all’attra-
versamento della pandemia hanno dato prova di re-
silienza e capacità di reazione. Il valore scientifi co è 

attestato dalla costante attenzione all’investimento in 
ricerca e innovazione, pari al 6% del fatturato. Infi ne, il 
valore sociale: il cosmetico è un prodotto indispensabi-
le che accompagna ognuno di noi con gesti quotidiani 
sinonimo di igiene, cura di sé e benessere.
www.cosmeticaitalia.it

Un’industria 
che fa bene 
al Paese

Maschere anti-age e idratanti

Tra i prodotti targati Glamjoy, spicca la maschera monou-

so “Hydra-Global Mask”, realizzata in tessuto biodegra-

dabile. Specifi ca per il viso e il contorno degli occhi, è a 

base di aloe vera, polvere di perla, proteine di seta e altri 

principi attivi. È formulata infatti per incorporare tre ma-

schere in una, per donare confort e nuova vita anche alle 

pelle più assetata e proteggerla dagli agenti atmosferici.

“Global-Age Mask” invece è una maschera monouso in 

tessuto biodegradabile studiata per combattere i segni 

dell’invecchiamento, potenziare la ristrutturazione e fa-

vorire la nascita di nuove cellule cutanee. Contiene col-

lagene, arbutina e vitamina C:  è formulata infatti per 

incorporare tre maschere in una.

L’ambiente e la salute sono due temi 
molto importanti per il futuro del no-

stro pianeta. Motivo per cui sono aumenta-
te le richieste di prodotti green e sostenibili. 
La salute della bocca, in particolare, ha un 
ruolo fondamentale nella vita di tutti i giorni: 
una bocca curata infonde tranquillità e se-
renità impattando positivamente sulla sfera 
psicologica, fi siologica e relazionale, faci-
litando la socializzazione e le relazioni in-
terpersonali. Negli ultimi anni, oltre al tema 
estetico, è diventato sempre più rilevante 
anche l’aspetto della salute del cavo orale.
L’ultima novità dei laboratori di Ricerca & 
Sviluppo del Gruppo Biofarma è una nuova 
linea di formulazioni solide per l’igiene ora-
le, composta da dentifrici e collutori in com-
presse masticabili. 
Le compresse di dentifricio sono formulate 
con agenti detergenti selezionati per pulire 
accuratamente denti e gengive, mentre i mi-
crogranuli di silice aiutano a ristabilire la nor-
male lucentezza dei denti senza danneggiare 
lo smalto. I carbonati e lo xilitolo contribuisco-
no a neutralizzare gli acidi della placca e il 
mix di aromi aiuta a mantenere un alito fre-
sco a lungo. All’interno delle compresse tro-
viamo una miscela effervescente che, oltre a 
facilitare la disgregazione della compressa, 
funge da booster per la formazione di schiu-
ma. Basta quindi masticarla e lasciare che la 
saliva la trasformi in una schiuma leggera. A 
questo punto è suffi ciente spazzolare i denti 
con lo spazzolino per circa tre minuti e infi ne 
risciacquare.
Il collutorio, invece, non contiene detergenti, 
ma è formulato con una miscela di ingredienti 
che aiuta a ridurre l’accumulo di placca batte-

rica sulle superfi ci dentarie e a rinfrescare l’a-
lito coadiuvando la protezione del cavo orale 
senza sostituirsi a dentifricio e spazzolino.
I vantaggi della formulazione solida per i pro-
dotti destinati all’igiene orale sono numerosi. 
In primis, non si generano sprechi perché le 
compresse, essendo monodose, rendono di-
sponibile ogni volta la giusta quantità da uti-
lizzare. Inoltre, non contenendo liquidi, hanno 
un peso e un volume limitati, e si compongo-
no di ingredienti naturali ed essenziali. Infi ne, 
si prestano per essere comodamente portare 
con sé e utilizzate in viaggio, a scuola o in 
uffi cio.
La tecnologia impiegata in fase di produzio-
ne permette di ottenere formule versatili che 
si prestano ad un ampio ventaglio di perso-
nalizzazione sia in termini di formati, colo-
ri e aromi, sia in termini di attivi funzionali e 
packaging. Con riferimento alle soluzioni di 
packaging, il dentifricio e il collutorio solidi si 
prestano a tutte le tipologie tipiche delle com-
presse.

Igiene orale: il futuro
è l’oral care in formato solido
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